
Участие СМИ в

информировании и проведении

предвыборной агитации на выборах,

назначенных на единый день голосования

19 сентября 2021 года



ОСОБЕННОСТИ ИНФОРМИРОВАНИЯ В СМИ
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ОБЪЕКТИВНО

ДОСТОВЕРНО

СОБЛЮДЕНИЕ РАВЕНСТВА 
КАНДИДАТОВ (ПАРТИЙ)

СВОБОДНО



ОСОБЕННОСТИ ИНФОРМИРОВАНИЯ В СМИ
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отдельным информационным блоком, 
без комментариев

не может отдаваться предпочтение 
какой-либо партии, кандидату

по времени освещения проводимых  
предвыборных мероприятий

по объему печатной площади, 
отведенной для сообщений



НОВАЦИИ ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВА ДЛЯ СМИ

Кандидат является 

физическим лицом, 

выполняющим функции 

иностранного агента, 

либо является 

аффилированным с 

ним лицом.

СЕТЕВЫЕ ИЗДАНИЯ

ПЕЧАТНЫЕ ИЗДАНИЯ

ТЕЛЕРАДИОКОМПАНИИ



ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ СМИ С ИЗБИРКОМАМИ

РЕДАКЦИИ ГОСУДАРСТВЕННЫХ И 

МУНИЦИПАЛЬНЫХ ПЕРИОДИЧЕСКИХ 

ПЕЧАТНЫХ ИЗДАНИЙ

ГОСУДАРСТВЕННЫЕ И МУНИЦИПАЛЬНЫЕ 

ОРГАНИЗАЦИИ, ОСУЩЕСТВЛЯЮЩИЕ 

ТЕЛЕ- И (ИЛИ) РАДИОВЕЩАНИЕ

Обязаны 

безвозмездно 

предоставлять 

эфир/площадь 

не позднее чем 

в 5-дневный срок 

ИЗБИРАТЕЛЬНАЯ

КОМИССИЯ



ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ (СОДЕРЖАНИЕ)

✓ призывы голосовать за кандидата (кандидатов), за список (списки) кандидатов или
против него (них);

✓ выражение предпочтения какому-либо кандидату, избирательному объединению;

✓ описание возможных последствий в случае, если тот или иной кандидат будет или не
будет избран, тот или иной список кандидатов будет или не будет допущен к
распределению депутатских мандатов;

✓ распространение информации, в которой явно преобладают сведения о каком-либо
кандидате, избирательном объединении в сочетании с позитивными либо
негативными комментариями;

✓ распространение информации о деятельности кандидата, не связанной с его
профессиональной деятельностью или исполнением им своих служебных
(должностных) обязанностей;

✓ деятельность, способствующая формированию положительного или
отрицательного отношения избирателей к кандидату, избирательному объединению,
выдвинувшему кандидата, список кандидатов.



ПРЕДВЫБОРНАЯ АГИТАЦИЯ В СМИ

Формы предвыборной агитации в СМИ

Дебаты

Дискуссии

Интервью

Пресс-
конференции

Иные формы

Виды СМИ

Теле- радио-
компании

Периодические 
печатные издания

Сетевые издания

Предвыборная агитация

Средства массовой информации



ОСОБЕННОСТИ ПРЕДВЫБОРНОЙ АГИТАЦИИ В СМИ
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Субъекты:

КАНДИДАТ (ПОЛИТИЧЕСКАЯ ПАРТИЯ) 

Сроки проведения: 
21 АВГУСТА – 16 СЕНТЯБРЯ

НА БЕСПЛАТНОЙ ИЛИ ПЛАТНОЙ ОСНОВЕ 
(оплата из средств избирательного фонда)

УСЛОВИЯ
в соответствии с договором в письменной форме 



СРОКИ ПРЕДВЫБОРНОЙ АГИТАЦИИ В СМИ

КАНДИДАТЫ

ПОЛИТИЧЕСКИЕ 
ПАРТИИ

За 28 дней 
до дня 

голосования
(21 АВГУСТА)

Прекращается 
в 00:00 часов
17 сентября

Дни 
голосования

17, 18, 19 
сентября

ПРЕДВЫБОРНАЯ
АГИТАЦИЯ 

ЗАПРЕЩЕНА



ПРЕДОСТАВЛЕНИЕ ВРЕМЕНИ/ПЛОЩАДИ ДЛЯ АГИТАЦИИ

ВЫБОРЫ
ДЕПУТАТОВ 

ГД РФ ФС
8 СОЗЫВА

МУНИЦИПАЛЬНЫЕ 
ВЫБОРЫ

Региональные
государственные 

периодические 
печатные издания

Городские (районные) 
государственные и 

муниципальные 
периодические 

печатные издания

Региональные 
государственные 

телерадиокомпании 

Муниципальные
телерадиокомпании

Городские (районные) 

государственные 

периодические

печатные издания

Городские (районные) 
государственные 

телерадиокомпании 

СОВМЕЩЕНИЕ 

ВЫБОРОВ



ВОЗМОЖНОСТИ АГИТАЦИИ В СМИ

Бесплатная 
печатная 
площадь

Запрет агитации за 
другого кандидата 

или партию

Бесплатное 
эфирное 

время

Запрет агитации за 
другого кандидата 

или партию

ПАРТИЯ / 
КАНДИДАТ

За свою 
кандидатуру

За партию, 
кандидатов, в 
т.ч. в списке

За 
кандидатов 

партии 



АГИТАЦИЯ В НЕГОСУДАРСТВЕННЫХ И СЕТЕВЫХ СМИ

Зарегистрированы не менее чем 
за один год до начала кампании*

Опубликовали расценки и 
уведомили комиссию

Размещают агитацию на 
ПЛАТНОЙ ОСНОВЕ

* Исключение: СМИ, учрежденные политическими партиями, кандидатами.



ОГРАНИЧЕНИЯ ПРИ ПРОВЕДЕНИИ АГИТАЦИИ

Не должна отражать 
экстремистскую деятельность

Не должна возбуждать 
социальную, религиозную и др. рознь

Не должна содержать 
пропаганду и демонстрацию 

нацистской атрибутики и символики

Не должна нарушать законодательство 
об интеллектуальной собственности



ОГРАНИЧЕНИЯ ПРИ ПРОВЕДЕНИИ АГИТАЦИИ

• Партия

• Кандидат

Запрос в СМИ

• Письменная форма

• Хранение документа

Заключение 
договора • Печатная площадь

• Эфирное время

• Сетевое издание

Агитация

СМИ
ЕДИНЫЕ

РАВНЫЕ

УСЛОВИЯ
ДЛЯ

ПАРТИЙ, 
КАНДИДАТОВ



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


